
新时代的企业货币 

野村综合研究所（Nomura Research Institute, Ltd）编著 

吕廷杰 韩海生 译 

北京邮电大学出版社 発行 2008 年 12 月 1 日 

定价:25.00 元 16 开・133 页 

 

9787563517664 精装 

当今世界，企业间的业务合作、兼并已经不局限于资金上的往来。随着企业发行的各种积、

点数的功能强化，企业间的不同积分的流通互换，形成了一条不可忽视的新颖的金融价值

链。本书就日本市场上出现的“企业货币”现象，“企业货币”的市场发展战略作了系统

的分析。本书适合对社科经济感兴趣的广大读者。    
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