
ソ
フ
ト
ド
リ
ン
ク
市
場
の
形
成

中
国
の
同
Ｇ
Ｄ
Ｐ
は
08
年
に

３
０
０
０
ド
ル
を
突
破
し
た
。
先
進
国

の
事
例
か
ら
、
一
人
当
た
り
の
国
内
総

生
産（
Ｇ
Ｄ
Ｐ
）が
２
０
０
０
ド
ル
を
超

え
る
と
、
個
人
の
消
費
力
が
急
成
長
期

に
入
る
こ
と
が
知
ら
れ
て
い
る
。

現
在
、
農
村
部
人
口
は
約
７
・
３
億

人
、
都
市
部
人
口
は
約
６
億
人
に
上

る
。
07
年
の
一
人
当
た
り
消
費
支
出
を

見
る
と
、
農
村
部
１
に
対
し
、
都
市
部

３
・
57
と
両
者
に
は
大
き
な
開
き
が
あ
っ

た
が
、
経
済
成
長
の
ポ
テ
ン
シ
ャ
ル
で
は

農
村
部
が
都
市
部
を
大
き
く
上
回
る
。

中
国
の
ソ
フ
ト
ド
リ
ン
ク
市
場
は
３
期

に
分
け
て
考
え
ら
れ
る
。
コ
カ
・
コ
ー
ラ
が

進
出
し
た
１
９
７
９
年
を
起
点
に
、
95
年

ま
で
が
第
１
期
で
あ
る
。
ペ
プ
シ
の
進
出

は
81
年
。
こ
の
時
期
は
コ
ー
ラ
を
主
力
と

す
る
炭
酸
飲
料
が
、
ソ
フ
ト
ド
リ
ン
ク
市

場
で
圧
倒
的
な
シ
ェ
ア
を
占
め
た
。

第
２
期（
96
年
〜
２
０
０
０
年
）に
入

る
と
、
環
境
問
題
の
深
刻
化
に
伴
っ
て
、

水
の
安
全
性
に
対
す
る
消
費
者
の
関
心

が
高
ま
っ
た
。「
娃
哈
哈
」「
楽
白
氏
」「
農

夫
山
泉
」
な
ど
の
ミ
ネ
ラ
ル
ウ
オ
ー
タ
ー

が
次
々
市
場
に
と
登
場
し
、
シ
ェ
ア
を

伸
ば
し
た
の
が
こ
の
時
期
で
あ
る
。

01
年
以
降
が
第
３
期
で
あ
る
。
生
活

水
準
の
向
上
に
伴
い
、
健
康
意
識
が
高

に注目〜飲料編①

１
で
あ
り
、
各
社
が
今
後
の
成
長
を
見

込
ん
で
い
る
。
ブ
ラ
ン
ド
別
シ
ェ
ア
で
は
、

統
一
、
康
師
傅
、
農
夫
果
園
、
匯
源
が

４
強
と
な
っ
て
い
る
。

ま
た
、
コ
ー
ヒ
ー
飲
料
で
は
、
コ
カ
・

コ
ー
ラ
は
ネ
ス
レ
と
、
ペ
プ
シ
は
ス
タ
ー

バ
ッ
ク
ス
と
、
そ
れ
ぞ
れ
共
同
で
研
究

開
発
を
行
い
、
缶
入
り
や
ビ
ン
入
り
の

Ｒ
Ｔ
Ｄ（ready-to-drink

）コ
ー
ヒ
ー

を
投
入
し
て
い
る
。

変
化
す
る
ト
レ
ン
ド

中
国
の
消
費
者
市
場
は
現
在
、
生
産

者
優
位
か
ら
消
費
者
優
位
へ
と
構
造
転

換
が
進
ん
で
い
る
。
ソ
フ
ト
ド
リ
ン
ク
市

場
で
も
、
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
の
多
様
化
と

い
う
横
の
広
が
り
と
、
高
価
格
品
か
ら

大
衆
品
ま
で
の
縦
の
広
が
り
が
、
市
場

全
体
を
拡
大
す
る
動
因
と
な
っ
て
い
る
。

消
費
者
の
嗜
好
も
多
様
化
し
、
変
化

も
速
い
。
こ
れ
が
商
品
寿
命
の
短
期
化

を
加
速
し
て
い
る
。

生
産
企
業
が
セ
グ

メ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
、

タ
ー
ゲ
テ
ィ
ン
グ
、

ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ

を
不
断
に
更
新
し

て
ゆ
く
こ
と
が
市

場
成
功
の
カ
ギ
と

な
る
。

ま
り
を
見
せ
、
茶
飲
料
・
果
汁
飲
料
・

機
能
性
飲
料
な
ど
が
台
頭
す
る
。
康
師

傅
の
茶
飲
料
「
冰
红
茶
」、
統
一
の
オ
レ

ン
ジ
ジ
ュ
ー
ス
「
鮮
橙
多
」、
楽
百
氏
の

機
能
性
飲
料
「
脈
動
」
は
、
す
っ
か
り

お
馴
染
み
の
商
品
と
な
っ
た
。

多
様
化
す
る
市
場
セ
グ
メ
ン
ト

茶
飲
料
は
、
健
康
志
向
や
女
性
の
ダ

イ
エ
ッ
ト
ブ
ー
ム
を
背
景
に
、
愛
用
者

が
増
え
続
け
て
お
り
、
特
に
微
糖
タ
イ

プ
や
無
糖
タ
イ
プ
が
消
費
者
の
支
持
を

受
け
て
い
る
。
ブ
ラ
ン
ド
別
シ
ェ
ア
で
は
、

康
師
傅
が
ト
ッ
プ
。
統
一
と
娃
哈
哈
が

こ
れ
に
続
く
。

果
汁
飲
料
で
は
、
08
年
に
コ
カ
・
コ
ー

ラ
、
康
師
傅
、
娃
哈
哈
が
参
入
し
、
競

争
が
激
化
し
て
い
る
。
中
国
の
一
人
当

た
り
の
果
汁
消
費
量
は
欧
米
の
40
分
の
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ソフトドリンク市場の潜在成長力

各種ソフトドリングの市場規模と成長率（07年）
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