
消
費
者
が〝
飲
む
〞の
は
商
品
概
念

中
国
の
飲
料
業
界
は
、
グ
ロ
ー
バ
ル
大

手
飲
料
メ
ー
カ
ー
の
参
入
に
よ
っ
て
、
競

争
が
一
段
と
激
し
く
な
っ
て
い
る
。
大
手

企
業
上
位
10
％
の
ブ
ラ
ン
ド
が
市
場
80
％

シ
ェ
ア
を
占
め
、
寡
占
化
が
進
ん
で
い
る

た
め
、
新
規
参
入
が
難
し
く
な
っ
て
い
る
。

そ
の
上
、
商
品
の
種
類
が
多
く
、
商
品

の
ラ
イ
フ
サ
イ
ク
ル
が
短
く
、
チ
ャ
ン
ネ
ル

開
拓
と
ブ
ラ
ン
ド
を
構
築
す
る
の
に
費
用

が
か
か
る
た
め
、
新
規
商
品
の
投
入
は
大

規
模
投
資
を
し
な
い
限
り
、
商
品
が
市

場
に
定
着
し
に
く
く
、
ブ
ラ
ン
ド
を
確
立

す
る
の
が
難
し
い
と
い
う
状
態
で
あ
る
。

そ
の
よ
う
な
状
況
の
中
、
広
告
宣
伝

活
動
が
商
品
の
普
及
、
売
上
高
に
繋
が

る
重
要
な
鍵
と
な
っ
て
い
る
。
各
メ
ー

カ
ー
の
広
告
宣
伝
費
投
入
は
国
内
需
要

の
拡
大
、
中
国
の
媒
体
費
上
昇
な
ど
の

影
響
を
受
け
、
毎
年
増
加
し
て
い
る
。

２
０
０
９
年
１
月
〜
５
月
の
広
告
投
入

額
を
見
る
と
、「
娃
哈
哈
」
が
15
億
元
を

投
入
し
、
去
年
の
15
位
か
ら
一
躍
１
位

と
な
っ
た
。「
康
師
傅
」は
09
年
に
入
っ
て
、

９・４
億
元
を
投
入
し
、
去
年
の
５
位
か

ら
２
位
に
ラ
ン
ク
イ
ン
し
て
い
る
。
そ
の

次
は
コ
カ
･
コ
ー
ラ
、
達
利
園
、
美
汁
源
、

王
老
吉
な
ど
の
ブ
ラ
ン
ド
が
並
ん
で
い
る
。

01
年
か
ら
07
年
に
か
け
て
、
中
国
広

告
業
の
平
均
伸
び
率
は
13
・
９
％
に
達

に注目〜飲料編③

ビ
は
今
後
も
有
効
な
宣
伝
媒
体
と
言
わ

れ
て
い
る
。

テ
レ
ビ
以
外
で
は
、
中
国
の
雑
誌

は
１
０
０
０
０
種
類
以
上
、
新
聞
は

５
０
０
０
種
類
以
上
が
あ
る
と
言
わ
れ
て

い
る
。
中
国
で
は
発
行
量
の
信
憑
性
が

問
わ
れ
る
た
め
に
、
ど
の
紙
媒
体
を
選
ぶ

の
が
本
当
に
難
し
い
。
最
近
で
は
、
企

業
の
広
告
担
当
者
は
広
告
代
理
店
に
全

て
任
せ
る
の
で
は
な
く
、
自
分
達
の
商
品

に
合
い
そ
う
な
媒
体
に
直
接
接
触
し
て
、

自
ら
媒
体
選
び
を
行
っ
て
い
る
ケ
ー
ス
も

多
く
見
ら
れ
る
。
あ
る
大
手
飲
料
メ
ー

カ
ー
は
広
告
効
果
を
評
価
す
る
た
め
に
、

毎
年
定
期
的
に
市
場
調
査
を
行
い
、
広

告
効
率
を
上
げ
る
努
力
を
し
て
い
る
。

限
ら
れ
た
広
告
宣
伝
費
の
中
で
、
で

き
る
だ
け
広
告
効
果
を
上
げ
て
い
く
た
め
、

時
間
と
費
用
を
か
け
て
、
自
社
の
広
告

費
最
適
モ
デ
ル
を
長
期
的
に
構
築
す
る

の
も
有
効
な
手
段
だ
と
考
え
ら
れ
る
。

し
て
い
る
。
飲
料
業
界
の
07
年
広
告
投

入
額
は
２
６
０
億
元
に
達
し
、
05
年
の

１
３
８
億
元
の
約
２
倍
に
な
っ
て
い
る
。

飲
料
商
品
は
テ
レ
ビ
以
外
に
も
ラ
ジ
オ
、

新
聞
、
雑
誌
、
屋
外
広
告
の
投
入
も
急

速
に
増
え
て
い
る
。
09
年
に
な
っ
て
、
飲

料
1
本
当
た
り
広
告
費
投
入
額
は
過
去

の
販
売
金
額
に
対
し
て
約
30
％
か
ら
約

50
％
に
上
昇
し
た
。
し
た
が
っ
て
、
消
費

者
が
購
入
し
て
い
る
の
は
飲
料
そ
の
も
の

で
は
な
く
、
半
分
は
商
品
の
コ
ン
セ
プ
ト

を
飲
ん
で
い
る
と
も
い
え
る
。

自
社
戦
略
に
最
適
な
媒
体
選
び
を

商
品
の
コ
ン
セ
プ
ト
を
消
費
者
に
正
し

く
広
く
伝
え
る
た
め
に
、
自
社
商
品
に

あ
わ
せ
て
、
最
適
な
メ
デ
ィ
ア
ミ
ッ
ク
ス

を
選
ぶ
こ
と
が
飲
料
メ
ー
カ
ー
に
と
っ
て

大
き
な
課
題
と
な
っ
て
い
る
。

中
国
で
最
も
使
わ
れ
て
い
る
媒
体

は
テ
レ
ビ
で
あ
る
。
中
国
で
は

３
０
０
０
局
以
上
の
テ
レ
ビ
局
が

あ
っ
て
、
最
も
媒
体
単
価
が
高

い
の
は
Ｃ
Ｃ
Ｔ
Ｖ
で
あ
る
。
最

近
、
大
都
市
で
は
特
に
若
い
層

に
お
い
て
、
テ
レ
ビ
の
影
響
力
が

少
し
低
下
し
て
い
る
傾
向
が
見

ら
れ
る
。
し
か
し
、農
村
部
で
は
、

中
国
の
「
家
電
下
郷
」
政
策
に

よ
っ
て
、
テ
レ
ビ
の
普
及
率
が
高

く
な
っ
て
き
て
い
る
た
め
、
テ
レ
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